
Vanlig drift - side 1
Penger brukt ca 20 000,- i mnd +/-

Her er annonseringen

mot hele Norge, men vi

ekskluderer alle som

følger FB siden.

Slik at vi ikke bruker

penger på å nå ut til

noen som allerede følger

siden. 

Lik vår Facebookside Trafikk inn til nettside - hjertesaker

Her prøver vi å nå ut til de

som har vært engasjert i FB

siden eller nettsiden til

Norden.no. 

Slik at de kan bli bedre kjent

med Foreningen Norden

sine saker.

Denne trafikken kan vi igjen

bruke på annonsering rettet

mot "bli medlem" med ulike

retargetingannonser.

Dette er kun eksempel på noen av annonsene som blir kjørt gjennom ett år



Vanlig drift - side 2
Penger brukt ca 20 000,- i mnd +/-

Bli medlem

Her prøver vi å nå ut til de som

har vært engasjert i FB siden

eller nettsiden til Norden.no.

Med et budskap om å bli

medlem. 

De som får opp denne

annonsen har vært besøkende

på norden.no eller vært

engasjert i noe på FB eller IG

til Foreningen Norden. 

Dette publikumet har lettere

for å konvertere enn noen

som ikke har lest eller sett noe

om Foreningen Norden

tidligere. Og det er grunnen til

at vi målretter mot disse med

denne type annonse.
Dette er kun eksempel på noen av annonsene som blir kjørt gjennom ett år

Bli medlem - få med gavekort på DFDS

Det samme gjelder for denne

annonsen, men her har vi

mere fokus på at de får med

ett gavekort ved å bli medlem.

Så annonsen når ut til de

samme folkene med med litt

ulikt creative. 

Det er med på å ikke gjøre

mottakerne blinde på

annonsene ved at de med

jevne mellomrom

optimaliseres.  



Intens gratisperiode

Penger brukt 30 000,-Under slike perioder så optimaliserer vi
hvordan annonsen ser ut. Slik at
mottakerne ikke blir blinde på annonsene.

Nr 1 Nr 2 Nr 3

Vi har ikke brukt kun 30 000 på disse annonsene, men i kombinasjon med de "vanlige".

Men har da nedjustert budsjett på de "vanlige" annonsene

De som har meldt seg på nyhetsbrev,

men ikke er medlemmer. 

De som har vært engasjert på

FBsiden og nettsiden. 

De som ligner på eksisterende

meldemmer (lookalike)

Annonsen som har ført til flest

medlemer er helt klart den som retter

seg mot lookalike på eksisterende

medlemer.

Her målretter vi ut i
fra ulike publikum


